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Der Messestand - Gestaltungsschwerpunkte

Kaum ein anderes Veranstaltungsformat erfordert so viel Planung, wie ein Messeauftritt. Das gilt fiir grof3e
Konzerne genauso wie fir kleine und mittelstandische Unternehmen. Denn nirgendwo sonst trifft man
derartig geballt auf Zielgruppe und direkten Wettbewerb

Umso wichtiger ist es, den Messestand prazise zu planen und so wenig wie méglich dem Zufall zu Uber-
lassen. Welche Produkte oder Dienstleistungen mdchten Sie prasentieren und welche Zielgruppen méchten
Sie ansprechen. Genau darauf sollten Sie lhren Messestand ausrichten.

1. Standdesign und Zielgruppe:

Bei der Gestaltung Ihres Messestandes sind lhnen kaum Grenzen gesetzt. Sie werden lediglich durch die
Grol3e des Ausstellungsplatzes und Ihr Budget eingeschrankt. Treffen Sie die richtigen Entscheidungen fur
die Auswahl der Mobel und denken Sie an Kaffeemaschine und Kihlschrank. Berlcksichtigen Sie die
Lichtverhaltnisse vor Ort und sorgen Sie fiir eine optimale Ausleuchtung des Messestandes. Entscheiden
Sie sich friihzeitig, ob Sie den Messestand mieten oder kaufen mochten. Bei uns finden Sie professionelle
Ansprechpartner fir diese entscheidenden Fragen.

2. Produkte und Services:

Ein ebenso wichtiges Thema ist die Frage nach den Exponaten. Was mdéchten Sie présentieren und welche
Ihrer Produkte oder Dienstleistungen treffen das Anforderungsprofil des Messepublikums am besten? Ange-
sichts des begrenzten Platzes auf dem Messestand sollten Sie im Vorfeld eine Auswahl zusammenstellen,
die Ihr Angebotsportfolio repréasentiert.

3. Neuentwicklungen:

Reservieren Sie einen Teilbereich auf dem Messestand fir neue Produkte und Dienstleistungen aus lhrem
Haus. Neuigkeiten stehen gerade auf Messen im Mittelpunkt des Interesses.

4. Aktionen:

Aktionen auf dem Messestand wie Produktvorfihrungen, Promotion oder kiinstlerische Darbietungen sorgen
fur Aufmerksamkeit und viel Betrieb auf dem Messestand.


http://www.expodisplayservice.de/messest%c3%a4nde/

